REGIONALNI GASTRONOMIE JAKO NASTROJ CESTOVNIHO
RUCHU

Tat'ana Karaskova®

L Slezska univerzita, Obchodné podnikatelska fakulta, Univerzitni nam. 1934/3, 733 40 Karvina
Email:karaskova@opf.slu.cz

Abstract: In recent years gaining in importance and popularity of tourism with tasting of traditional
products and culinary specialties of farmers in certified restaurants. Article discusses the issue of
regional cuisine in the Czech Republic and the related tourism in order to know the regional
gastronomy. It is based on a questionnaire survey among residents of tourist regions and deals with
the analysis of tourists satisfied with local gastronomy products and services in certified restaurants
and also evaluation of traffic in tourist destinations. The aim of this paper was to highlight the
potential use of traditional gastronomic tourism regions in tourism.

Keywords: culinary tourism, Czech specials, Czech tourism, project, regional gastronomy, tourist
region.

JEL classification: 014, O15, P25, R11

Doruceno redakei: 12.11.2012; Recenzovano: 10.2.2013; 10.2.2013; Schvéleno k publikovani: 16.4.2013

Uvod

Interpretaci pojmu gastronomie z uzsiho hlediska blize specifikuje véda o zaludku, v Sir§im
pojeti pak nauka o vztahu kultury a potravy. Podle Paskové a Zelenky (2002) je gastronomie
disciplinou, zabyvajici se jidlem, ndpoji a jejich ptipravou, Upravou pokrmill a jejich
podavanim, stravovacimi zvyklostmi, stolovanim a zptisobem jejich konzumace. Autofi dale
dodavaji, ze z vyzivového hlediska gastronomie seznamuje s poznatky o nutriéni hodnoté
a zpusobech vyuziti potravy. Akademicky slovnik cizich definuje tento termin jako nauku o

kuchai'ském uméni, nebo také zalibu — labuznictvi ve vybranych jidlech. Petrackova, Kraus
(2001)

Pojem kulinafstvi, obecné znalost potravin, pochutin a jejich spravné pouziti pii piipravé
pokrmi, ndm dava moznost zkoumat svét pomoci chuté. V knize Dgjiny chuti, Freedman
(2008) vyjadiuje myslenku, ze duse kazdé spolecnosti se probouzi s vini jejiho jidla. Podle
Freedmana poznavat zemi nam z gastronomického hlediska umoziiuje porozumét kuchyni
a zpusobuim stravovani z pojeti historického dédictvi naroda.

Orsakova a Obirkova (2004) zase kulinafsky turismus (culinary tourism) vymezuji jako
cestovani za Unikatnimi a pozoruhodnymi kulinafskymi zkuSenostmi v§eho druhu. Kulinafsky
zamefené dovolené jsou V soucCasnosti bézn€ organizovany po celém svété a cestovni
kancelafe realizuji veskerd pfani svych klientli, véetné navstév mistnich trhli a specidlnich
obchodi, lekci vafeni, nakupu mistnich kuchatek, kulinatskych vylet, degustaci mistnich
a tradi¢nich pokrmi, navstév pivovard, lihovari a degustaci u vyrobci vina.

Long (2008) uvadi, ze kulinafska turistika se tyka jidla coby predmétu, prostiedku, cile a
nastroje turistiky. Kulindfsky turismus tzce souvisi s dal§imi druhy turismu, pfi nichz
je stravovani prezentovano jako cestovani za jidlem. Klasické cestovani, spojené
S poznavanim raznych kultur, se ¢astecné odliSuje od kulinafského turismu zuzitkovavanim
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hlubsiho prozitku prostiednictvim smyslovych organt ¢lovéka, jako je chut, viiné, hmat
a zrak™.

1 Instituce podporujici regionalni gastronomii

Kulinafsky turismus je relativné mlada oblast cestovniho ruchu. Jako samostatné odvétvi
zacal puasobit v roce 2001 a teprve v roce 2003 zalozil Erik Wolf Mezinarodni asociaci
kuchatského cestovniho ruchu (ICTA)?. Asociace je sestavena z odbornikil, zastupujicich
svétové potraviny, napoje a cestovni prumysl a propaguje motto: ,, Jidlo je atrakce, stejné jako
muzeum®. Mezi Clenské podniky patii profesni svazy a organizace, cestovni kancelafe,
poskytovatelé sluzeb, vyrobci potravin a napoji. Sdruzeni poskytuje vzdélavani, vyzkum
avyvoj produkti a marketingovych aktivit, které pfispivaji k rozvoji a jejichz cilem je
podpora kulinéiského cestovani.

Allen a Albala (2007) ve své publikaci poukazuji na problémy, které se mohou objevit v
ramci kulinafského turismu a upozoriuji, Ze odvétvi cestovniho ruchu si musi byt védomé i
jeho mozného dopadu. Uvedeni autofi dale upozornuji na vznikajici tzv. extrémni turismus,
ve kterém turisté testuji potraviny az za hranice jejich bezpecnosti, nebo socidlni a kulturni
vhodnosti.

Udrzitelny cestovni ruch hraje dtlezitou roli pfi zachovani a posileni kulturniho a ptirodniho
dédictvi ve stale vétsim poctu oblasti. Nekteré destinace si zacinaji uvédomovat, ze existuje
velky potencial pro kulinafsky turismus a jidlo tak mohou nabidnout jako produkt
udrzitelného rozvoje. Paskova, Zelenka (2002). Strategické vize a cile pro cestovni ruch
v Ceské republice vychazeji z faktu, Ze cestovni ruch je do znaéné miry zaloZen na malém a
stfednim podnikani, na jehoz zakladé se vytvaii systém priorit a podptirnych opatieni. Politika
podpory cestovniho ruchu je v Ceské republice uplatiiovana jak na narodni trovni, tak na
urovni krajii a obci®,

Nejvyznamnéj§i statni piispévkovou organizaci Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské
republiky je CzechTourism - Ceskd centrdla cestovniho ruchu, ktera byla ziizena v roce
1993 za ucelem propagace Ceské republiky jako atraktivni turistické destinace
na zahrani¢nim, a od roku 2003 také na domacim trhu. Vyznamnymi partnery agentury
v oblasti propagace jsou tuzemské turistické regiony, mésta, obce a dal$i podnikatelské
subjekty*. [Obcanské sdruzeni Spolecnost Gastronomia Bohemica, v &ele s presidentem
Danielem Mellerem, se zaméfuje na udrzitelny rozvoj regionti prostiednictvim cestovniho
ruchu s vyuzitim jedine&nych regionalnich produktd, vyrobka, zvyki a tradic®.

Zakladatelem neziskové ekonomicko-gastronomické organizace Slow Food ® byl italsky
novindi a gastronom Carlo Petrini, ktery timto reagoval na vzniklou pobocku ve stylu fast
food v Rimé&. Jednou z dulezitych aktivit hnuti Slow Food ® je ochrana a zachovani

' Kulinatsky turismus: Turisté.org: Dovolend, last minute a aktudlni trendy v cestovnim ruchu. [online]. [cit.
2012-11-10]. Dostupné z: http://www.turiste.org/m kulinarsky-turismus/.

2 |ICTA International Culinary tourism association. [on-line] [2013-02-10]. Dostupné z: http://www.
culinarytourism.org/?page= whatisct_new.

3 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2007-2013: Ministerstvo pro mistni rozvoj. In:
Ministerstvo pro mistni rozvoj. Dostupné z: http://www.mmr.cz/CMSPages/GetFile.aspx?guit=9436a891-44cd-
426a-88b9-373 e4ce4900.na obdobi 2007 — 2013, str. 15.

* CzechTourism. In: CzechTourism. 2005-2012. [online]. [cit. 2012-11-09]. Dostupné z: http:/www.
czechtourism.cz/.

® Meller vénuje zvlastni pozornost rozvoji regionalni gastronomie s cilem nabidnout pomoc obcim, méstiim
¢i mikroregiontim pii rozvoji gastroturismu.
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biodiverzity, pfi¢emz jsou podporovany a iniciovany projekty, zaméfené na ochranu
zivo¢iSnych druht a rostlinnych odriid, na udrzovani tradi¢ni potravinaiské vyroby
a na zpracovani potravinaiské produkce podle tradi¢nich historickych metod. Podpora
smétuje predevs§im k drobnym zemédélcim a tradi€nim producentiim, at’ se jejich ¢innost
tyka péstovani potravinovych plodin, chovu dobytka, nebo lovu ryb®. V Ceské republice
je ztizeno Sest podobnych sdruzeni.

V lednu se roku 2008 zrodil Praisky kulindisky institut, K jehoz vzniku dala podnét
vyznamna tradice z dob prvni republiky; kdy vyznamni kuchati a kulinaisti odbornici té doby
poradali kuchaiské kurzy pro odbornou i laickou vetejnost. Prazsky kulinafsky institut se stal
prvnim $kolicim zafizenim svého druhu v Ceské republice a vénuje se rozsifovani odborného
vzdélani v oblasti gastronomie, zaméfené na profesionalni odborniky i laickou vefejnost.
Institut zalozil Roman Vanék, v soucasnosti velmi uznavany odbornik v oboru gastronomie7.
Institut nabizi fadu kurzi, které jsou rozdéleny do nékolika kategorii, ptipadné mize byt kurz
Sity na miru®,

Muzeum gastronomie, zabyvajici se historii kuchaiského uméni v CR, bylo slavnostné
otevieno v Praze 4. dubna 2012 otevienim prvni ¢asti své expozice. Jedna se o prvni muzeum,
které v budoucnu planuje otevieni rozsahle expozice, zamétené na regionalni speciality.

2 Narodni a lokalni gastronomické projekty

Rozvoj cestovniho ruchu v CR s piispénim modernich produktd, vychazejicich
ze sociokulturnich specifik regiont, jejich pfirodniho bohatstvi, historického, kulturniho
a technického dédictvi, upevni socioekonomicky rozvoj regionti Setrnym pfistupem vidci
pfirodnim a jinym zdrojim. Uastnik cestovniho ruchu, zédkaznik, majici zijem o piislusné
sluZzby, je vtahovan do prostoru takovych lokalit, které disponuji nejen urcitymi turistickymi
aktivitami, ale 1 nabizenym lokdlnim kulturnim dédictvim, které¢ je schopno poskytovat
uroven odpovidajici pozadavkim i finanénim moZznostem zajemct. Pocatky tradic typické
mistni (regionalni) kuchyné je tfeba hledat jesté pted primyslovou revoluci v obdobi vzniku a
rozvoje peci, mlyn, hamrt, pivovard, sladoven, syraren, mostaren a dalSich objektt,
zpracovavajicich mistni zemédélské a ovocnaiské produkty. Galvasova (2008) Ceska
republika ma vyborné podminky pro kulturni turismus s ohledem na svétové druhy nejvyssi
pocet pamatek, zapsanych na Seznam pfirodniho a kulturniho dédictvi UNESCO, v poméru
k poctu obyvatel®.

Projekt ,, Czech Specials aneb Ochutnejte Ceskou republiku “ byl zahajen v Eervnu roku 2009
spusténim webovych strdnek www.czechspecials.cz. Vznikl ve spolupraci agentury
CzechTourism s Asociaci hotelii a restauraci Ceské republiky a Asociaci kuchatd a cukrait
Ceské republiky. Jejich spoleénym cilem je snaha vratit se ke kofentim narodni gastronomie

® Slow Food ®: Co je Slow Food ®. [online]. [cit. 2012-11-10]. Dostupné z: http//www.slow-food.cz/.

" R. Vangk je znalcem gastronomie, potravin a velkym propagatorem jejich kvality. Jako autor odbornych DVD

a ¢lankl o gastronomii usiluje o znovuprobuzeni ceské gastronomie z jeji letargie.

8 O institutu. Prazsky kulindisky institut [online]. ¢ 2009. [online]. [cit. 2012-11-09]. Dostupné z: http://prakul.cz/
o-institutu.

> UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization) - Organizace spojenych narodt

pro vychovu, védu a kulturu je mezinarodni vladni organizaci pfi Organizaci spojenych narodd, zaloZena v roce

1945 v Londyné. Na seznamu svétového dédictvi z roku 2012 registruje 962 polozek. Z toho 745 polozek

kulturniho dédictvi, 188 pfirodniho a 29 smiSeného dédictvi ze 157 statech svéta. Nejvice pamatek svétového

dédictvi se nachazi v Italii (47), Spanélsku (43) a Cinské lidové republice (41). Cesko ma t&chto pamatek 12.
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a predstavit domacim 1 zahrani¢nim turistim jednotlivé regiony skrze kulinarské specialitylo.
Projekt ,,Stezky deédictvi — HeritageTrails“ si klade za cil zmapovani a vyuziti existujiciho
potencialu krajti v oblasti origindlni a autentické regionalni gastronomie a vytvoteni produktu
cestovniho ruchu s jednotnou znatkou a jeho uvedeni na trh'!. Projekt spravuje ob&anské
sdruzeni ECEAT (European Centre for Ecology and Tourism). Hlavnimi partnery projektu
jsou Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava, Vyso¢ina Tourism, Bativ kanal, Moravské
zemské muzeem, Revue Hotel a sdruzeni Spole¢nost Gastronomia Bohemica.

,Toulavd kamera ochutnivd Cesko“ je televizni cyklus, zaméfeny na putovani
za regiondlnimi specialitami. Jednd se o volné pokracovani televizniho pofadu Toulava
kamera, vysilaného v Ceské televizi. Pofadem provazeji moderatofi Toulavé kamery Iveta
Touslova a Josef Marsal. Cilem je v ramci letnich primetimovych specidli predstavit

jednotlivé regiony z hlediska jejich gastronomické rozmanitosti'2.

Vzristajici poptdvkou po lokéalnich potravindch vznikl projekt Ministerstva zemédélstvi
wRegiondlni potravina®, ktery ocenuje regionalni vyrobce a jejich vyrobky. Znacka
Regiondlni potravina se udéluje od roku 2010 a cilem projektu je prosadit na trhu chutné,
kvalitni a pfedevsim regiondlni potraviny.

Projekt ,,Regiondlni znacky“ zaziva v poslednich letech stale vétsi popularitu. Mistni vyrobky
vyhledéavaji nejen obyvatelé regionu, ale ptedevs§im turisté, podilejici se na cestovnim ruchu
dané lokality. Regionalni znaceni byva Casto spojovano s vyuzitim tradi¢nich femesel pii
vyrob¢ mistnich produktd a je podminéno zarukou mimotadné kvality. Pro navstévniky slouzi
produkty jako suvenyry z cest nebo pamatka tradic navstiveného regionu. Stézejnim cilem
regionalniho znaceni vyrobku je zviditelnéni priorit regiont. Logo ,,Ochutnejte Moravu!“
predstavuje projekt Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava, jehoz je autorem. Partnerem
projektu jsou CzechTourism, Vinaisky fond CR a Dring Consulting, ktery je realizatorem
projektu. Finanéné projekt podpofil Jihomoravsky kraj se zamérem propagovat gastronomii
Jizni Moravy mistnimi dostupnymi surovinami.

Projekt ,,Morava a Slezsko — region piny chuti a zaZitkii“ je vyzvou pro zahrani¢ni turisty
k poznavani folkloru a kulinaiskych specialit na Moravé a ve Slezsku.

K daldim vyznamnym kulinaiskym festivalim se fadi ,,Ceskd chut’ovka®, gastronomicky
festival chuti Cech, Moravy a Slezska, ktery se poprvé uskute¢nil v roce 2010.

Akce obcanského sdruzeni Jeseniky ptes hranici ,,Chut’ Jesenikii, jehoz partnery
je Olomoucky kraj a Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu, propaguje tradi¢ni kuchyni
Jesenikd.

n»Gastrofest — Mezindrodni gastronomicky festival“ se kazdoro¢né kona jiz od roku 1996
v Ceskych Budgjovicich. Na festivalu prezentuji své sluzby zainteresované hotely, restaurace,
odborné skoly a vyrobni ¢i dodavatelské firmy s cilem, vratit se ke kofenim kulinafskych

specialit a navratit je do nabidky restaura¢nich a hotelovych zafizeni'.

19 CzechTourism. In: Czech specials aneb Ochutnejte Ceskou republiku.[online]. [cit. 2012-11-09]. Dostupné z:
http://www.czechspecials.cz/predstaveni-projektu/.

1 O projektu. Stezky dédictvi. C2008. [online]. [cit. 2012-06-26]. Dostupné z: http://gastro.eceat.cz/.0-projektu/.
2 Toulavda kamera: Toulavka ochutnivid Cesko startuje!C1996-2012. [online]. [cit. 2012-11-10]
Dostupné z: http://toulavakamera.ceskatelevize.cz/article.asop? id=2552.

B O festivalu. Chut Jesenikii: gastronomicky festival Jesenikii. c2011[online]. [cit. 2012-11-10]. Dostupné z: http:
[lwww.chutjeseniku.cz/festival.
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wJidlo 7 blizka* predstavuje regionalni gastronomické slavnosti Jihomoravského kraje.
Realizatorem slavnosti je obcCanské sdruzeni Slow Food Brno, které je soucasné clenem
mezinarodniho hnuti Slow Food™*. Hlavnimi partnery slavnosti je Centrala cestovniho ruchu —
Jizni Morava, Svaz obchodu a cestovniho ruchu a Jihomoravsky kraj aj.™

3 Vyzkum regionalni gastronomie

3.1 Cil vyzkumu

V ramci Setfeni byly definovany nésledujici cile:

Zjistit miru spokojenosti navstévnikt regiont s produkty a sluzbami mistni gastronomie
Zjistit navstévnost certifikovanych restauraci s logem Czech Scpecials

Zjistit akceptovatelnost ceny tradi¢nich regionalnich jidel

Zjistit vliv regionalni gastronomie pfi vybéru regionu

3.2 Metodika vyzkumu

Vyzkum byl realizovan prostfednictvim exploracni metody technikou dotaznikti, umisténych
na webovych strankach Internetu. Zkoumany vzorek respondentli byl ndhodny. Dotaznik byl
formulovan tak, aby pokryval problematiku navs§tévnosti regionti, Spokojenosti s regionalnimi
produkty, akceptovatelnosti ceny produktt, oblibenosti pokrmli a napoji a vlivu regionalni
gastronomie na vybér regionu. Dotaznikové Setieni probihalo od 28. prosince 2011 do 1.
dubna 2012 a bylo rozdéleno do dvou cykld. Prvni cyklus probéhl v obdobi od 28. 12. 2011
do 28. 1. 2012, druhé vyzkumné obdobi se uskuteénilo od 30. 1. 2012 do 1. 4. 2012. Vysledky
dotaznikovych Setieni byly nésledné spojeny a vyhodnoceny jako jeden vyzkumny soubor.
Dotaznik prezentoval 15 otazek otevienych, polozavienych, a uzavienych, znichz byly
vyuzity otazky trichotomické, dichotomické, vybérové a vyctové typy otazek. Pro nékolik
otazek bylo pouzito Skéalovani, resp. hodnotici skala.

3.3 Respondenti

Cilovéa skupina pro dotaznikové Setfeni byla Sirokd, protoZe se jednalo pfedevs§im o uZivatele
Internetu. Vékem ani vzdélanim nebyl tento prizkum nijak omezen. Dotaznik v obou cyklech
vyplnilo celkem 818 respondentd. Z nich 48,8 % tvofily zeny a 51,2 % muzi. Dotaznik
akceptovalo nejvice respondentl ve vékové kategorii 21 — 30 let (36,1 % - 295). Vice nez
tietinu dotaznikd prezentovala nejzastoupenéjsi vékova kategorie 31 - 40 let, kterou tvofilo
34,2 % (280) zucastnénych. Respondentti v rozmezi 41 - 50 let se na dotaznikovém Setfeni
podilelo 20,7 % (169). Ostatni vékové kategorie se vyskytly velmi ziidka. Méné respondentii
bylo zaznamenano ve véku do 20 let — 3,7 % (30) a nejméné nad 60 let — 0,7 % (6).

Z hlediska dosaZeného vzdélani na dotaznikovém Setfeni participovalo 51 % (416)
respondentll se stiedoskolskym vzdélanim, 29 % (239) respondent s vysokoSkolskym
vzdélanim a 15 % (119) respondenti bylo vyuceno v oboru. Pouze 4 % (30) dotazovanych
absolvovalo vys$i odborné vzdé€lani a nejmensi podil - 2 % (14) tvotili respondenti
se zakladnim vzdé¢lanim.

1 Slow Food je neziskové eko-gastronomické sdruzeni, které bylo zaloZeno na protest proti masivné se §ificimu
globalizovanému stravovani ve stylu fast food, primyslové velkovyrobé potravin a standardizaci jejich chuti,
stale se zrychlujicimu zivotnimu tempu a zdniku mistnich gastronomickych tradic.

1> Slow Food ®: Co je Slow Food ®. [online]. [cit. 2012-11-10]. Dostupné z: http//www.slow-food.cz/.
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3.4 Hypotézy vyzkumu

Byly stanoveny nasledujici hypotézy:

H 1. Minimaln¢ 40 % z celkového poctu respondenti motivuje k navstéve turistického
regionu poznavani mistni gastronomie.

H2: Vice nez 60 % respondentd neni spokojeno s gastronomickymi sluzbami ve svém
kraji.

H3: 20 % respondentl je presvédfeno, ze mistni gastronomie patii mezi nejdilezitéjsi
kritéria pfi vybéru regionu.

4 Vysledky vyzkumu

Podle provedeného dotaznikového Setfeni Se S pojmem regionalni gastronomie jiz diive
setkalo 82 % respondentti (672), zaporn¢€ odpovédélo 11 % (93) a pro odpoveéd’ nevim, nejsem
si jist/a se rozhodlo 7 % (53) respondentli. Z toho 1ze usoudit, Ze pro tfi ¢tvrtiny respondentli
pojem kulinafsky turismus neni cizi a mnozi s Kulinatskou akci maji vlastni zkusenost.

Tabulka 1: Navstéva turistického regionu za ucelem poznani mistni gastronomie

Varianty odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost v %
Ano 484 59
Ne 334 41
Celkem 818 100 %

Zdroj: vlastni vyzkum, 2012

Silnou skupinu, ktera potvrdila navstévu turistického regionu za ucelem poznani mistni
gastronomie, tvotilo 59 % (484) tazanych ve véku od 31 do 40 let.

V pripad¢ kladné odpoveédi byli respondenti odklonéni na nasledujici dotaz, tykajici
se navstévnosti certifikovanych restauraci s logem Czech Specials. Navstévnost téchto
restauraci hodnotilo 48,4 % (396) dotazanych z vlastnich zkuSenosti. 30,6 % (250)
respondentti podniky, oznacené timto logem nenavstivilo a zbyvajicich 21 (172) respondenti
si nav§tévou podniku nebyli jisti.

Maximalni vysi ceny za kvalitni regionalni jidlo z mistnich surovin v hodnoté do 150,- K¢
uvedlo 13 % (108) tazanych, cenu vrozmezi 151,- 300,- K¢ by akceptovalo 64 % (519)
respondentti. 22 % (180) respondentll by bylo ochotno zaplatit vyssi ¢astku, tj. od 301,-
do500,- K¢&. Vice nez 501,- K& by =zaplatilo 1 % (11) tazanych. Tento fakt
je podpoten také prizkumem spolecnosti Ipsos (monitoring.czechtourism.cz/CzechTourism/re
s/zima2012).'®

Nejoblibenéjsim tradi¢nim ¢eskym jidlem se stala svickova na smetané s 32,6 % (258).
Veptovou peceni s knedlikem a se zelim zvolilo 32,3 % (256) respondentli a tieti potadi
ptisoudilo 17,4 % (134) respondentti pecené kachné s knedlikem a se zelim.

Kapr s bramborovym salatem ziskal 7,7 % (55) a bramborak 6,4 % (44). Dalsi 1,2 % ziskaly
ovocné knedliky, koprova omacka a houbovy kuba.

'® Primérnd denni Gtrata v regionu/zima 32012 [online]. [cit. 2013-02-09]. Dostupné z:http:/monitoring.
czechtourism.cz/CzechTourism/res/zima2012/Ceska_republika.pdf.
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Tabulka 2: Tradi¢ni ¢esky napoj

Varianty odpovédi Absolutni | Relativni ¢etnost
Cetnost v %
Pivo 561 68,58
Vino 58 7,09
Kofola 134 16,38
Most 21 2,57
Destilaty 28 3,42
Sodovka 3 0,37
Mineralni voda 7 0,86
Kofola, malinovky 1 0,12
Slivovice 1 0,12
Cola s rumem 1 0,12
Becherovka 2 0,24
Kofola a destilaty 1 0,12
Celkem 818 100

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2012

Podle ocekavani pii volbé tradi¢niho ¢eského napoje uvedlo pivo 68,58 % (561)
respondentli, kofolu zvolilo 16,38 % (134) respondentd a vino 7,09 % (58) respondentil.
Témer 3,42 % (28) respondentll vnima jako tradi¢ni napoj destilaty a 2, 57 % (21) oznacilo
jako tradi¢ni Cesky napoj most.

Tabulka 3: Nejvhodnéjsi region z pohledu regionélni gastronomie v CR

Varianty odpovédi Absolutni | Relativni cetnost
Cetnost v %
Praha 160 19,6
Stiedni Cechy 20 2,4
Jizni Cechy 98 12
Sumava 24 2,9
Plzensko a Cesk}'/ les 34 4.2
Zapadoceské luzné 22 2,7
Severozapadni Cechy 4 0,5
Ceskolipsko a Jizerské hory 0 0,00
Cesky raj 6 0,7
Krkonose a Podkrkonosi 66 8,1
Kralovéhradecko 3 0,4
Vychodni Cechy 8 1
Vysoc¢ina 14 1,7
Jizni Morava 291 35,5
Vychodni Morava 21 2,6
Stfedni Morava a Jeseniky 24 2,9
Severni Morava a Slezsko 23 2,8
Celkem 818 100

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2012

V hodnoceni produkti regionalnich gastronomii zaznamenalo 35,5 % (291) respondentt
oblast Jizni Morava, 19,6 % (160) dotazovanych stanovilo region Praha a 12 % (98)
respondentii ozna¢ilo oblast Jizni Cechy. Nasledovaly regiony Krkonose a Podkrkonosi s 8,1
% (66) a za nejméné piihodné lokality jsou povazovany Cesky raj, Vychodni Cechy,
Severozapadni Cechy a Kralovéhradecko. Vyzkumu se zagastnili respondenti ze viech krajii
Ceské republiky. V ramci lokality nejvice respondenti pochazelo zPrahy — 14 %,
Z Jihomoravského kraje 12,6 %, dale z Moravskoslezského kraje — 9,1 % a ze Stfedoceského
kraje 7,7 %. Nejmensi tcast dotazovanych byla zaznamenana z Pardubického kraje — 4,7 %,
Usteckého — 4,5 % a Karlovarského kraje — 3,6 %.
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4.1 Vyhodnoceni vyzkumu

Na konci vyzkumu byla provedena verifikace hypotéz nasledovné:

H 1. Minimaln¢ 40 % z celkového poctu respondenti motivuje K navstéveé turistického
regionu poznavani mistni gastronomie. Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze 59 %
respondentt jiz dfive navstivilo turisticky region, pievazné za tcelem poznani mistni
gastronomie a ptiblizné 48 % navstévnikii na svych cestach zavitalo do certifikovanych
restauraci S logem Czech Specials. Nejvice dotazanych vyjizdi za poznanim regionalni
gastronomie na Jizni Moravu a nejméné do Ceského raje a na Kralovéhradecko, aviak
Za nejzajimavéjsi region z pohledu regionalni gastronomie poklada vétSina respondenti
Jizni Moravu, Prahu a Jizni Cechy.

Prvni stanovenou hypotézu lze tedy piijmout.

H 2: Vice nez 60 % respondentti neni spokojeno s gastronomickymi sluzbami ve svém Kraji.
Vyzkum prokazal, ze zcela spokojeno s gastronomickymi sluzbami ve svém kraji je
pouze 14 % (116) respondenti a spiSe spokojena je prevazna cCast, tj. 63 % (517)
respondentl, pfiCemz 64 % respondentli by akceptovalo cenu ceského kvalitniho
pokrmu v hodnot¢ 151,- az 300,- K¢.

Ztoho je patrné, Ze v soucCasnosti menSi polovina turistl povazuje specifickou
gastronomii za soucast zazitkl, prezentujici dany region, coz vSak miize byt ovlivnéno
spokojenosti respondentil s irovni stravovacich sluzeb.

Druhou stanovenou hypotézu nelze piijmout.
kritéria pfi vybéru regionu a tfi ¢tvrtiny respondentd zna vyznam pojmu kulinafsky
turismus. V dotazu na vyznamnost tradi¢ni gastronomie pii vybéru turistického regionu
témét polovina respondentl uvedla, ze pii traveni dovolené ma mistni gastronomie
spiSe vyssi vyznam. Ke zvySeni povédomi o regionu nepochybné ptispivaji projekty na
podporu regionalni gastronomie. Informovanost o gastronomickych projektech v naSem
vyzkumu potvrdilo 68 % respondentli a propagaci ceské regiondlni gastronomie
hodnotili respondenti kladné az primérné.

Tteti stanovenou hypotézu mizeme piijmout.

Dotaznikového Setfeni prokdzalo, Ze za nejoblibené;si tradi¢ni ¢esky pokrm povazuji turisté
svickovou na smetané, dale vepfovou peceni s knedlikem a se zelim a Vv neposledni fadé
pecenou kachnu s knedlikem a se zelim. Z nabidky napoju pak pokladaji za tradi¢ni Cesky
napoj pivo, kofolu a vino.

Zavér

Cestovni ruch je perspektivnim faktorem regionalniho rozvoje v zemi. Soucasny celosvétovy
boom v produkci lokalnich potravin a jejich vyuziti v regiondlni gastronomii napomaha
Vv ozivovani tradi€nich vyrobnich technologii a vytvafi povédomi o udrZitelném rozvoji
pfirodnich zdroji dané oblasti. Poukazuje na vyuziti mistnich produktii jako pfirodnich zdrojt
lokality a nastifiuje jejich udrzitelny rozvoj. Navrat ke gastronomickym tradicim muze zvysit
potencial nabizenych atraktivit v dané destinaci. Vyuziti regionalni gastronomie v cestovnim
ruchu a postoj navstévnikti ke gastronomickym aktivitim nastinilo dotaznikového Setieni
vV tomto piispévku. Dotazovani turisté potvrdili stoupajici vyznam regionalni gastronomie
Vv cestovnim ruchu a vyjadfili miru spokojenosti s produkty a stravovacimi sluzbami
v certifikovanych restauracich, oznacenych logem Czech Specials. Potvrdili, Ze ve vybéru
regionu za poznanim hraje regionalni gastronomie dulezitou roli.

Zavérem lze konstatovat, ze je nutné podporovat regiondlni zazitkovou gastronomii jako
jednoho z hlavnich motivatorti k pohybu turistt po Cesku.
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